
Služba za odnose s javnošću

EDUKACIJA 

JAVNOSTI 

O KLIMATSKIM 

PROMJENAMA



Informiranje i edukacija o klimatskim promjenama

• Cilj je ovu globalno sve važniju temu što više približavati široj javnosti, a posebno mladima i djeci.
• Klimatske promjene su ozbiljna i značajna pojava koja neće nestati.

• Europski zeleni plan daje smjernice za zelenu preobrazbu društva i gospodarstva EU, s ciljem 
poboljšanja dobrobiti i zdravlja građana te pozitivnog utjecaja na klimatske promjene.

Svi održivi projekti bi trebali biti osmišljeni na način da se:
➢ potakne učenje o zaštiti okoliša, 
➢ utječe na svakodnevne navike i promjenu ponašanja
➢ te potaknute održivo djelovanje u društvu.



Posljedice klimatskih promjena 

Podatci Europske službe za klimatske promjene Copernicus
objavljeni početkom siječnja 2024. godine pokazuju da je 2023. 
zamijenila 2016. godinu - kao najtoplija ikad izmjerena godina 
otkad se vrše mjerenja temperature na Zemlji. 
Sve to govori o jasnom trendu zatopljenja planeta na kojem 
živimo…



SPLIT I ZADAR UZ ZAGRIJAVANJE OD 2°C





Venecija, 2019. –
najviša plima u 

zadnjih 50 godina

Venecija, 2023. – suša 
je ispraznila 
venecijanske kanale



Važno je prilagoditi stručne informacije javnosti



Planiranje edukativnih kampanja

Svrha komunikacijske kampanje o klimatskim promjenama:
• informirati
• zainteresirati
• educirati
• motivirati
• uključiti
• aktivirati za promjene

Cilj kampanje:
• obuhvatiti sve razloge za provođenje aktivnosti - usmjerene na društvene promjene 

koje želimo 
• željeni ishod naših planiranih aktivnosti 



Određivanje ciljanih skupina:

• kako se ljudi grupiraju i koji su njihovi interesi 
• koji sektori su najranjiviji na klimatske promjene

Stanovništvo RH 
prema dobnim skupinama

Izvor: Državni zavod za statistiku, 
Popis stanovništva RH 2021.



Izvor: Institut za društvena istraživanja - »Odrastanje u (post)pandemijskom vremenu – iskustva iz Hrvatske«.



Oblikovanje sadržaja edukativne kampanje

• Slogan

• Sadržaj Koje ideje želite prenijeti?
Koje argumente ćete iskoristiti da informirate ili uvjerite ciljnu skupinu?
Koje informacije, statistiku, činjenice ćete koristiti?

• Jezik Hoće li vas ciljna grupa razumjeti?
Znanstveni izričaj o klimatskim promjenama treba „dekodirati” i oblikovati
u razumljivi jezik. Hoćete li koristiti stil izražavanja ili žargon ciljne skupine?

• Nosioc Kome će ciljna grupa ili publika vjerovati i na koga će najbolje reagirati?



Kanali komunikacije

DANAS JE SVATKO OD NAS MEDIJ, SVATKO IMA GLAS, 
KOJI SE GLASNO I DALEKO ČUJE.



• radionice, tribine

• društvene mreže, suradnja s influencerima

• tematska događanja – eko natječaji, izložbe, klimaton, razni festivali, street art

• promotivni spotovi i oglasi u medijima, video sadržaji

• brošure, letci, publikacije

• suradnja s medijima

• suradnja s nevladinim udrugama

• PR

Kanali komunikacije



Primjer kampanje: BEČ STVARA DOBRU KLIMU

• klimatska turneja po gradskim četvrtima

• inicijator – bečko gradsko poglavarstvo

• cilj - građane upoznati s aktivnostima kojima Grad Beč nastoji postići klimatsku neutralnost do 2040.

te ih motivirati na aktivno sudjelovanje.

Zaštita klime zajedno s građanima - dati svoj doprinos borbi protiv globalnog zatopljenja

• odabrana su tri od ukupno 23 bečka okruga čiji su stanovnici mogli iznijeti svoje prijedloge mjera

• odabrani su izvedivi prijedlozi

• u svrhu informiranja stanovnika održano je oko 40 predavanja, događanja i javnih rasprava.



PRIMJERI KOMUNIKACIJE PROJEKTA ZELENE INFRASTRUKTURE







„Da biste brinuli o klimatskim promjenama, morate biti 
samo jedno, 

a to je osoba koja živi na planetu Zemlji i koja želi bolju 
budućnost.

Velike su šanse da ste vi već sada ta osoba –

kao i svi ostali koje poznajete.”

Katherine Hayhoe „Saving Us”

… da budućim generacijama možemo u naslijeđe ostaviti zdrav planet



Umjetničko djelo „Support” kreativnog umjetnika Lorenza Quinna



Najnoviji Banksyjev mural u sjevernom Londonu



HVALA NA POZORNOSTI!
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